СӨЖ тақырыптары және әдістемелік нұсқаулар:
№1 СӨЖ.  3 апта.
Тақырып: «Түрлі топтардағы дағдарысты қабылдау психологиясы».
Ұсынылатын әдебиеттер:
1. Евстафьев В.А. Что, где и как рекламировать. Практические советы. – СПб., 2005.

2. Егорова-Гантман Е. Политическая реклама. – М., 2001.

3. Абдулпаттаев С. Халықаралық қатынастар және Қазақстанның сыртқы саясаты. Алматы: Қарасай, 2006 .
4. Жамбылов Д. Саясаттану : оқулық – Өзгерiссiз 4-басылымы – Алматы : Жетi жарғы, 2008 
5. Көкебаева Г. Халықаралық қатынастар тарихы: Хрестоматия. 1-бөлім. 1918-1939жж. Алматы, 1997. 
2 СӨЖ. 7 апта. 
Тақырып: «Әлемдік дағдарыстың жаңа толқынына болжамдар».
Ұсынылатын әдебиеттер:
1. Кафтанжиев Х. Гармония в рекламной коммуникации/ Х. Кафтанжиев.– М., 2005.

2. Нұрымбетова Г. Саяси iлiмдер тарихы : оқу құралы – Алматы : Бiлiм, 2008.
3. Арын Е.М. Орысша-қазақша түсiндiрме сөздiк. Әлеуметтану және саясаттану – Павлодар : ЭКО, 2006.

4. Нұрмағамбетов Ғ. Саясаттану негіздері : оқу құралы – Қарағанды :ҚР ІІМ Б.Бейсенов атындағы Қарағанды академиясы, 2011.
3-СӨЖ. 9-апта. 
Тақырып: «Адамның психологиялық құрылымы, комплекстер әсерінің салдарлары. 
                    Табиғи ойлау. Психологиялық комплекстердің әсер ету тетіктері».

Ұсынылатын әдебиеттер:
1. Нұрымбетова Г.Р. Саясаттану пәнiн оқытуда интерактивтi әдiстi қолдану : оқу құралы – Алматы : Өнер, 2008.

2. Моргентау Г. Международная политика. // Антология мировой политической мысли: В 5 т. М., 1997. 

3. Бжезинский З. Великая шахматная доска. М., 1998. 
4. Валлерстайн И. Анализ мировых систем и ситуаций в современном мире. СПб., 2001.
4-СӨЖ. 13-апта. 
Тақырып: «Дағдарыс диагностикасы: симптомдар сараптамасы, дағдарыстың 
                    түрлері мен типтерін анықтау, қайнар көздері мен себептерін табу,  

                    дағдарыстың ағымдағы фазасын анықтау».
Ұсынылатын әдебиеттер:
1. Коновалов А. А. Новые вызовы национальной и международной безопасности  // Современные международные отношения и мировая политика. М., 2004. С. 334-406.
2. Рэнделл Д. Брендинг : краткий курс. – М.: Фаир – Пресс, 2003. 154 с.
3. Барлоу Д. Сервис ориентированный на бренд. Новое конкурентное преимущество: Пер. с англ. ЗАО «Олимп-Бизнес», 2006.- 288 с. 
4. Нұрымбетова Г.Р Салыстырмалы саясаттану : оқу құралы – Алматы : ҚазҰПУ, 2017. 

